Spannende Vielfalt der Unternehmen im Kreis

122 Aussteller haben sich am ersten Main-Taunus-Businesstag im Kreishaus beteiligt

Organisatoren wie Aussteller
zeigten sich gestern zufrieden
mit der Resonanz.

MainTaunus. Was haben Winzer,
Immobilienmanager, Designer oder
Handwerker gemeinsam? Sie sind
Unternehmer - einige von etwa
17000, die es im Main-Taunus-Kreis
gibt. Nur wenige kennen sich un-
tereinander, sie wissen kaum von
der Bandbreite der Dienstleistun-
gen, die in den zwolf Kommunen
des Kreises vertreten ist. Warum al-
so nicht eine Plattform schaffen,
bei der sich Unternchmer austau-
schen konnen? Genau dies ist die
Idee, die hinter dem ersten Main-
Taunus-Businesstag stecket, der ges-
tern im Plenarsaal des Kreishauses
iiber die Buthne ging.

Eine Idee, die der Unternehmer
Hans Rodewald bereits im Frih-
jahr dieses Jahres umgesetzt hat. Er
initiierte seinerzeit den ersten Hof-
heimer Businesstag in der dortigen
Stadthalle. ,Ein Riesenerfolg, der
nach einem noch breiteren Rah-

men verlangte®, sagt er. Nun also
der MainTaunus-Businesstag, den
er zusammen mit Till Gutzeit von
der Wirtschaftsforderung des Krei-
ses organisierte. Und die beiden
zichen bereits am frithen Mittag
ein positives Resiimee. ,122 Aus-
steller sind hier vertreten — das In-
teresse war so groff, dass wir eine
Warteliste haben®, freuen sich die
beiden tuber die Resonanz.
Proppenvoll ist es schon kurz
nach der Eroffnung, bei der Land-
rat Berthold Gall (CDU) in hochs-
ten Tonen vom Standort Main-Tau-
nus schwirmte. Dass er beim an-
schlieBenden Rundgang vor An-
drang kaum vorwiarts kam, wertet
Gall, der durch einen Fahrradsturz
etwas ladiert war, als Bestatigung,.

Bekanntheitsgrad steigern

Zufriedenheit ist die Grundstim-
mung bei den Ausstellern, die sich
im Plenarsaal prasentieren. ,Das ist
eine prima Gelegenheit, uns als Fir-
ma darzustellen, unseren Bekannt-
heitsgrad zu steigern — und vor al-

lem Geschaftskontakte zu knup-
fen®, sagt Dieter Terkl von der Hof-
heimer Druckerei Blei und Guba,
die erstmals an einem Forum im
MTK teilnimmt. Der Fachberater
macht einen weiteren Vorteil aus:
»Es ist wesentlich kostengiinstiger,
sich hier zu prisentieren, als bei ei-
ner Fachmesse, bei der die Standge-
bithren erheblich hoher ausfallen.®

Regionale Kontakte

»Es ist einfach spannend zu sehen,
was es fur eine immense Unterneh-
mensvielfalt hier im Kreis gibt,
meint Karin Czirr, Inhaberin der
Kelkheimer Importfirma ,Austra-
lien Wine Store®. ,Da wir in erster
Linie berregional titig sind, ist
dieser Tag eine prima Moglichkeit,
regionale Kontakte zu pflegen®, er-
ganzt die Geschiftsfrau.

Ins Gesprich sind auch die Da-
men eines Kosmetikinstituts und
einer Immobilienfirma vertieft.
Wir haben gerade festgestellt, dass
wir beide in Eschborn ansissig
sind, aber bisher nichts voneinan-

der wussten®, schildert Sandra Zen-
gerling vom Prosperity-Manage-
ment ,Imoplan® ,Es ist schon, dass
man hier Kontakte pflegen, neue
Menschen kennenlernen kann und
die Moglichkeit hat, sich auszutau-
schen®, meint Kosmetikerin Silke
Dolezych, die sich vorgenommen
hat, auch beim nachsten Main-Tau-
nus-Businesstag  dabeizusein. Thr
Gegenuber, Sandra Zengerling, in-
des ist skeptischer. ,Naturlich war
es interessant, die anderen Firmen
kennenzulernen. Allerdings sind
hier nicht unsere potenziellen Kun-
den vertreten®, sagt die Immobi-
lienmanagerin.

Dagegen ist der Florsheimer
Fernsehkoch und Gastronom Mi-
chael Beck voll und ganz zufrieden:
»Ich habe viele bekannte Gesichter
wiedergesehen und die Gelegenheit

_vor allem genutzt, mein neues Kon-

zept vorzustellen. Eine Netzwerk-
Arbeit dieser Art hat einfach hier
im MTK gefehlt. Ich bin im néchs-
ten Jahr auf jeden Fall wieder da-

bei.” sie

~

Prasentierten
ihre Firmen
(v. li.): Silke
Dolezych und
Romy
Schidlowski
von Nu Skin
Enterprises
T™M sowie
Nora Spitzen-
berger und
Sandra
Zengerling
von Imoplan.
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Ebenfalls dabei: Karin Czirr vom
«Australien Wine Store”.

Dieter Terkl von der Hofheimer Dru-
ckerei Blei und Guba. Fotos: Nietner



